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PLANER- TEAM OFFENTLICHKEIT

1. ZIELGRUPPENERMITTLUNG

Bestimmung der Zielgruppen sowie ihrer Spezifika und
Erreichbarkeit

(z.B. Jugendclub, Seniorenverein, Landfrauenbund,
Naturfreunde, Grundschdler ...)

2. MEDIENKONZEPT

Erstellung des Medienkonzeptes

unter den Aspekten:

- Kontinuitat in Layout und Informationsvermittiung

- Wiedererkennbarkeit / Identifikationsmoglichkeiten
durch ortlichen Bezug

- Zielgruppenspezifischer Einsatz

3. AUFTAKTVERANSTALTUNG

Einfuhrung des Begriffes der Nachhaltigkeit — erste Diskussion zu
Chancen und Handlungsfeldern in der Gemeinde

4. INFORMATIONSVERMITTLUNG

Zielgruppenspezifische Vermittlung von Grundinformationen (z.B.
Grundschuler durch Dorfspaziergang oder Bastelnachmittag,
Senioren im Rahmen eines Dia-Vortrages, Arbeitskreis zur
Dorfentwicklung durch Info-Schriften)

5. INFORMATIONSSAMMLUNG U. —ANALYSE

Auswertung der vorliegenden Planungen, Konzepte ...
- bei Bedarf Vertiefung einzelner Aspekte

6. BURGER — SINITIATIVEN® |

Intensivierung der Kontakte zu den in 4.

ausgewahlten und angesprochenen

Gruppen:

- Bildung bzw. Fortfihrung von
Arbeitskreisen / Themenforen -

- DPurchfihrung von Workshops,
Ortswerkstatten etc. zu den -
verschiedenen Handlungsfeldern
(z.B. Bauen u. Wohnen, Natur- u. -
Bodenschutz ... jeweils mit &rtlichem

Bezug -
7. LEITBILDDISKUSSION ‘,'/Y

Diskussionen und Analyse zu konkreten -
Problemen und Chancen in der
Gemeinde, darauf aufbauend

Leitbilddiskussion in den verschiedenen -

Gruppen

8 I CKLUNG UND
PUBLIKATION

“Das wollen wir—
Das ist uns in unserem Dorf wichtig"

Abfall- / Wertstoff
Arbeit
Umweltbildung

Naturschutz /
Landschaftspflege

mlungen zur

indelung der Diskussionen

;

Parallel lauft das kontinuierliche prozeBbegleitende

«<

Aktionsprogramm z.B.: Baumpflanzungen, Seniorenhil

Wertstofferfassung, Pflanzenmarkt, Recycling- Werkstatt



